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Personliche Einladung

Round Table

Konvergenz der Medien

Rahmenbedingungen fiir Osterreichs Wirtschaft

Impulsreferate:
Wolfgang Modera (Ars Electronica Center) '
Christoph Neumayer (Industriellenvereinigung)

AnschlieRend Podiumsdiskussion mit:
Franz Barachini (RZB)
Heinz Janecska (UTA Telekom)
Christian Maranitsch (Compaq)
‘ Peter Martos (Die Presse)

Moderation: Georg Serentschy (Arthur D. Little)

19. Janner 2000, 18.00 Uhr
Haus der Industrie, 1031 Wien, Schwarzenbergplatz 4
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e Connectivity solutions e Internet Telephony
e Value-added internet e E-Mail

(Information) services cannibalisation
* Mediation / aggregation
e Electronic commerce

e Broadcasting/programming e Cable infrastructure over-
E e Interactive entertainment build
(Entertainment) ® Cable TV resource depletion e Cable telephony

e Advertising budgets



Die Nutzung neuer Medien bringt Wandel fiir Wirtschaft und
Gesellschaft — die traditionelle Wertschopfung verdndert sich, neue
Vertriebswege entstehen und der Konsument sieht sich mit immer
schnelleren Produktzyklen und standig neuen Technologien kon-
frontiert. Steuerungsversuche durch den Staat stehen den Interes-
senslagen der 6sterreichischen Unternehmen gegeniiber.

Interaktive Technologien und Kommunikationskandle bieten standig
neue Mittel und Moglichkeiten, den Konsumenten anzusprechen.
Einer der Megatrends ist die standige Weiterentwicklung der Visua-
lisierung (Virtual Reality). Potentiale der Giter werden damit
handelbar, das virtuelle Gut konnte bedeutsamer als das reale Gut
werden (vgl. Trennung in Realgiitersphédre und Finanzwelt mit den
Derivaten).

Eine weitere Tendenz ist die intensive Pragung der Kultur durch
Technologie — u. a. auch Life Sciences, wobei die kulturelle Pra-
gung insbesondere auch bis in den individuellen Lebensstil hinein-
reicht. Was heifSt es tatsdchlich, neue Medien hochgradig in mei-
nen konkreten Lebensentwurf zu integrieren? Welche Modelle
erhalte ich zur Orientierung angeboten? Dies ist ein wesentlicher
Faktor fiir die Vermarktung neuer Produkte! Erst durch gednderte
Anwendungsbereiche ist das neue technische Feature tiberhaupt
nutzenstiftend, Vermarktungsstrategien mussen daher auch Ange-
bote fiir Lebensstile und -entwiirfe aufweisen. Dadurch entstehen
aber auch weitreichende Konsequenzen fiir gesellschaftliche
Grundstrukturen.

Schlielich pragen auch ,Edutainment” und Unterhaltungsindustrie
Nutzungsgewohnheiten, die auch fiir die Verwendung der digitalen
Medien relevant werden. Kundenorientierung heif8t auch, den
Kunden in seiner Welt abzuholen und Angebote immer auch vor
dem Hintergrund der (Seh-)gewohnheiten zu spezifizieren.

Beschrénkte Teilnehmerzahl. Um Anmeldung mit dem Formular
auf der Riickseite wird gebeten.
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ANMELDUNG

Ja, ich mochte am Round Table ,Konvergenz
der Medien” am 19. 1. 2000 teilnehmen.

Firma:

Name:

StraRe:

PLZ, Ort:

Tel./Fax/EMail:

Ich bin Mitglied der Industriellenvereinigung

Oder legen Sie einfach lhre Visitenkarte bei!
Anmeldeschluf®: 16.1.2000




